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Global axborotlashuv  katta hajmdagi  media
maydonining yuzaga kelishini ta’minlanadi. Zamonaviy
sharoitda  axborot  texnologiyalari,  gadjetlarning
takomillashuvi, ko‘plab ijtimoiy munosabatlarning
evolyutsion tarzda ragamlashtirish jarayoniga
o‘tkazilayotgani, ijtimoiy tarmoqlar sonining o‘sishi va
ular tomonidan tarqatilayotgan axborotlar ko‘lamining
ortib  borishi  har  bir shaxsni  mediakontent
foydalanuvchisiga aylantirmogda. Mazkur holat tabiiy
ravishda bolalar va yoshlar, xususan, talabalarda media
savodxonligi, media madaniyatni rivojlantirishni dolzarb
ijtimoiy-pedagogik vazifalardan biri sifatida kun tartibiga

go‘ymoqda.
Mediakontent foydalanuvchilar: bolalar, yoshlar,
kattalar hamda keksalar sanaladi. Tabiiyki, media

auditoriyaning yosh va psixologik jihatdan turlicha
bo‘lishi ayrim kontentlarning ma’lum turdagi yosh
toifasiga to‘g‘ri kelmaydi. Biroq ular tajribasizligi va
uquvsizligi bois duch kelgan mediakontent bilan
tanishadi. Natijada mediakontent orqali uzatilayotgan
axborot foydalanuvchining ruhiy holati, dunyogarashiga
salbiy ta’sir ko‘rsatadi. Qolaversa, tobora avj olayotgan

axborot xuruji sababli hali dunyoqarashi to‘liq
shakllanmagan, hayotiy tajribasi kam bo‘lgan bolalar
hamda  yoshlarning ongiga buzg‘unchi, milliy

qadriyatlarga zid bo‘lgan, ba’zan tajovuzkor g‘oyalarni
singdiradi.

Dastlab “media kontentning o°‘zi nima?” degan
savolga javob topib olish talab qilinadi. Terminologik
nuqgtayi nazardan “media kontent” tushunchasi ikkita
mustaqil atamaning birligi (mediatkontent)dan hosil
bo‘ladi. Lug‘aviy jihatdan “media” (lot. “medium” -
o‘rtada turuvchi) atamasi matn, ovoz (audio) va vizual —
grafik,  video, animatsiyaga  asoslangan  Xxilma-xil
mavzulardagi turli ma’lumotlar jamlanmasini yoritishga
xizmat giladi.

“Kontent” atamasini ingliz tilidan tarjima qilinganda
“mazmun” [5] degan ma’noni anglatsa, nazariy jihatdan
“matn, grafika, ovozli axborot va hokazolardan iborat
muayyan sayt, shuningdek, gazeta, jurnal hamda boshqa
materiallarning axborotli mazmuni” [1]ni ifodalaydi.
Tushunchani izohlashga nisbatan ikki xil yondashuv
mavjud. Birinchi guruh vakillari u faqatgina elektron
resurslar orqali taqdim qilinadigan axborotlarga tegishli

ekanini  ta’kidlasalar, ikkinchi guruhga mansub
tadqiqotchilar esa, elektron yoki bosma shaklda
bo‘lishidan qat’iy nazar har (qanday shakldagi

axborotlarni o‘zida qamrab olishiga e’tiborni qaratadi.
Jumladan, kontent — qandaydir elektron resursda taqdim
gilingan barcha axborotlarning jamlanmasi [7]; internet
resursda ko‘ngilochar, o‘quyv, ma’lumotnoma
xarakteridagi, ilmiy-ommabop va madaniy-estetik, badiiy
gadriyatlar yorituvchi axborotlar bo‘lib, ularni bayoniy va
interfaol axborotlar kabi guruhlarga ajratish mumkin
[4:152-167]; web-texnologiyalar va axborot-
kommunikativ tarmoqlar orqali beriladigan ma’lumotlar
[6:33]; texnologiyalar va internet orqali keng tarqatilgan
va umumlashtirilgan ma’lumot [4]; audiovizual mahsulot

[2].

I.YU.Kushelevning e¢’tirofiga ko‘ra, nazariy jihatdan
axborot bilan to‘yintirilgan barcha qandaydir elektron
resurs (sayt, elektron jurnal, forum va shu kabilar) yoki
an’anaviy — bosma shakldagi manbalar (gazeta, jurnal,
kitob, ilmiy ishlar va boshqalar) tushuniladi. Axborot
bilan to‘yintirilgan har ganday manba: matnlar, jadvallar,
tasvirlar, videolar to‘plami va boshqalar kontent deb
yuritiladi. Xususan, maqola ham kontent sanaladi [5].

N.Muratova kontent “o‘z-o°zini ifoda etish, tarqatish,
marketing va yoki nashr etish uchun nutq, yozuv yoki har
xil san’at turlari kabi biror-bir vosita orgali ifodalanishi
kerak bo‘lgan axborot mahsuloti” [8] ekaniga urg‘u
beradi.

Yoshlar, xususan, talabalarning mediakontentdan faol,
doimiy foydalanuvchilar auditoriyasini tashkil qiladi.
Mediakontentlar mazmuni, yo‘nalishi, klassifikatsion
belgilari, magqgsadi, ijtimoiy ta’siriga ko‘ra turlicha
bo‘ladi. Internet media olamining mavjud texnologik
potentsiali har qanday mazmun va saviyadagi
axborotlarni tezkor tarqatishga imkon beradi. G‘oyalar
kurashi avj olgan mavjud sharoitda bunday qulaylik
shaxs, xususan, yoshlar ongini egallamoqchi bo‘lgan yot
kuchlarni faollashtiradi. Natijada milliy-jtimoiy, siyosiy
va madaniy qarashlar, milliy qonunchilik me’yorlariga
zid bo‘lgan g‘oyalar yoshlar keng ko‘lamda targ‘ib
qilinadi. G‘oyaviy xurujdan iborat xatti-harakatlar
ayirmachilik, diniy, ekstremistik, shovinistik g‘oyalar
targ‘ibotini olib boruvchi, shaxs ongini manipulyatsiya
gilishni  magsad gilgan ogim  yoki  guruhlar
tomonidangina emas, balki yirik, nufuzli media vositalari
tomonidan ham targatilishi mumkin. Bu esa talabalarning
yot, buzg‘unchi g‘oyalar ta’siriga tushib qolish xavfi
kuchli ekanini anglash mumkin. Shu sababli ularda
mediakontentdan maqsadli, samarali, unumli foydalanish
kompetentsiyalarini rivojlantirish magsadga muvofiqdir.

Ayni o‘rinda shuni alohida ta’kidlash joizki, barcha
mediakontent ham birdek xavfli, zarurli, buzg‘unchi, yot
g‘oyalarga asoslanmaydi. Shunday mediakontentlar
mavjudki, ular ixtioslashtirilgan bo‘lib, ular yordamida
ijtimoiy subyekt o‘zini qiziqtirgan yo‘nalish, soha va
hatto masala bo‘yicha ma’lumotlarga ega bo‘la oladi. Har
ganday holatda ham ayni vagtda kunda yosh avlod
tarbiyasiga mas’ul organlar, qolaversa, jamiyat oldida
yoshlarda mediakontentdan magqgsadli, samarali, unumli
foydalanish kompetentsiyalarini shakllantirish, rivojlantirishdan
iborat dolzarb ijtimoiy-pedagogik vazifa turibdi.

Igtisodiy jihatdan rivojlangan xorijiy mamlakatlar
tajribasi ularning bolalar va yoshlar o‘rtasida ragamli yoki
media savodxonlik, madaniyatni rivojlantirishga xizmat
giluvchi maxsus o‘quv fanlariga egaligini ko‘rsatmoqda.
Xususan, Finlandiya maktablarida “Media diplom” nomli
maxsus o‘quv fani mavjud bo‘lib, ushbu fan bilan boshqa

o‘quv fanlari o‘rtasidagi o°‘zaro integratsiya asosida
o‘quvchilarda  mediakontentdan  samarali, maqsadli
foydalanish kompetensiyalari rivojlantiriladi.  Majburiy

fanlar qatoridan o‘rin olgan ‘“Media diplom” fanini o‘qgitish
jarayonida o‘quvchilar media vositalari orqali uzatilayotgan
kontentni jamoaviy, guruhli va individual holda tahliliy,
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tanqidiy o‘rganish  qobiliyati —  kompetensiyasini
o‘zlashtiradi.

Ma’lumki, axborotlar tizimli ravishda izchil, uzluksiz
o‘zlashtirilsagina bilimga aylanadi, aksincha holatda esa
ular shunchaki shaxsning ortiqgcha zo‘rigishiga sabab
bo‘luvchi ma’lumotlargina bo‘lib qolaveradi. Shu
sababli, birinchidan, ayni vaqgtda talabalar uchun ularni
qiziqgtiradigan, ikkinchidan, ularning bo‘lajak
ixtisosliklari, xususan, tarixiy faktlarga oid axborotlarni
o‘zida jamlagan mediakontentlar jamlanmasini yaratish,
ular to‘g‘risida kichik byulletenlarni shakllantirish,
jamlanmadan samarali, magsadli foydalanishga oid
metodik tavsiyalarni ishlab chiqish talab gilinadi.

Tadgiqot mavzusi sifatida tanlangan muammoning
xorijiy va mahalliy sharoitda o‘rganilishiga qaratilgan
kontent-tahlil natijalariga ko‘ra aytish ~mumkinki,
igtisodiy rivojlangan mamlakatlarda yoshlar, xususan,
talabalarga mediakontent — media mahsulotlar bilan
ishlashga oid amaliy ko‘rsatma, metodik tavsiyalar hatto
majburiy xarakterdagi maxsus o‘quv fani doirasida berib
boriladi.

O‘zbekiston  ham  integrallashuv  va  global
axborotlashuv jarayonining elementiga aylanib ulgurgani
holda mahalliy sharoitda hozirga gadar yoshlar, xususan,
talabalarni mediakontent bilan ishlashning pedagogik-
psixologik jihatlari, ta’sirchan omillari, samarali metod,
vosita, texnologiya hamda  metodikalari  bilan
tanishtiruvchi manbalar deyarli mavjud emas. Mavjud
manbalar (M.Q.Quronov, R.I.LRo‘ziyeva, N.R.Rustamova
va boshqalar) tomonidan media mubhit, uning zamonaviy
shaxs kamolotidagi o‘rni, media mahsulotlarning turlari,
ta’lim muassasalarida media muhitini yaratish omillariga
oid nazariy ma’lumotlar yoritilgan [9:235-238; 10:131].
Bu holat tadqiqot muammosining amaliy jihatdan yechim
topishiga asosiy urg‘uni berish zarurligini ko ‘rsatadi.

OTMning tarix fakulteti jamoalari tomonidan muassasa
talabalarida tarixiy mavzulardagi media kontentlar bilan
ishlash, jumladan, tarixiy voqea, hodisa mohiyatini
yorituvchi ma’lumotlarni tanqidiy, tahliliy o‘rganish
kompetensiyalarini rivojlantirish uchun zarur pedagogik
shart-sharoitni yaratish va ulardan samarali foydalanish
vazifasining ijobiy hal qilinishiga erishish magsadga
muvofigdir. Binobarin, shundagina bo‘lajak tarixchilarning
nafagat davr talabini anglashlariga erishiladi, balki ijtimoiy
ehtiyojni o‘z vaqtida anglay oladigan, uni qondirish
yo‘lidagi amaliy harakatlarni to‘g‘ri rejalashtira va tashkil
gila oladigan mutaxassislarni yetishtirishga muvaffaq
bo‘linadi.

OTMda tarix fanlari bo‘yicha tashkil gilinadigan o‘quv
mashg‘ulotlarida mediakontentlardan foydalanish quyidagi

ta’limiy imkoniyatlarni yaratadi: mavzular bo‘yicha
qgo‘shimcha ma’lumotlarga ega bo‘linadi; seminar va
amaliy mashg‘ulotlarda tarixiy mavzulardagi

mediakontentlarga tayangan holda munozara, muhokamalar
tashkil qilinadi; talabalar mediakontentlar bilan tanishar
ekan, ularda tahlil, giyosiy hamda tangidiy tahlil qobiliyati
rivojlanadi; ularda mediakontent asosida tarixiy jarayon va

vogeliklar bo‘yicha mustaqil fikrni bildirish qobiliyati
shakllanadi.

Shu sababli jamiyatning mavjud ijtimoiy-pedagogik
ehtiyojidan kelib chiqqan holda OTMning ma’naviy-
ma’rifiy faoliyatida talabalarni ijtimoiy, jumladan, tarixiy
mavzulardagi mediakontentlar bilan ishlashga
yo‘naltirishga alohida e’tibor qaratilishi zarur. Ana shu
maqsadga yo‘naltirilgan OTMda pedagogik faoliyat
fanlararo integratsiyaga tayangan holda ijtimoiy fanlarni
o‘qitish yoki darsdan keyingi jarayonda talabalar-
yoshlarda ular uchun qiziqarli yoki tegishli ixtisosliklar
bo‘yicha yaratilgan mediakontent bilan ishlash
kompetensiyalarini rivojlantirishga e’tibor qaratish zarur.

Dastlabki o‘rganish natijalarining ko‘rsatishicha,
talabalar tarixiy mavzularni yorituvchi media kontentlar
katalogiga ega emas; ularning tarixiy mavzularga oid
media kontentlar bilan tanishishi tasofidiy (stixiyali)
bo‘lib, tizimli, izchil amalga oshirilmaydi; aksariyat
talabalar media kontent bilan tanishish jarayonida tarixiy
bilimlarini boyitish maqgsadini ko‘zlamaydi.

Mediakontent asosida talabalar tarixiy tafakkurini
rivojlantirishga yo‘naltirilgan pedagogik faoliyat o‘z
mohiyatiga ko‘ra quyidagi ikki yo‘nalishda tashkil
gilinadi:

1-yo‘nalish: talabalarning qiziqish va ma’naviy
ehtiyojlaridan kelib chigqan holda tarixiy mavzulardagi
mediakontentlar asosida maxsus jamlanmani yaratish
orqali rahbariy (metodik) ko‘rsatmalarni tayyorlash;

2-yo‘nalish: maxsus jamlanmaga tayanib, talabalarda
mediakontentlar  bilan  ishlash  kompetensiyalarini
rivojlantirish.

Belgilangan pedagogik faoliyatning har bir yo‘nalishi
jarayonga majmuaviy Yyondashishni, puxta asoslangan
strategiyani ishlab chiqishni taqozo qiladi.

Xulosa. Demak, xulosa qilib aytganda mediakontent
global axborotlashuv sharoitida tezkor uzatiladigan
axborot bo‘lib, shaxsning uni olishga bo‘lgan ehtiyojini
gondirishga xizmat qiladi. Biroq media maydonda
axborotlarning haddan tashqari ko‘pligi va shaxsning
ulardan magsadli, samarali foydalana olmasligi, zarur,
foydali axborotlarni tizimlashtirish tajribasiga ega
emasligi tufayli ushbu mahsulot ko‘p holatlarda behuda
o‘zlashtiriladi. Ba’zan o‘zlashtirilgan axborotlar orasida
g‘oyaviy jihatdan yot, buzg‘unchi, ijtimoiy subyektlar,
xususan, yoshlarnini manipulyatsiya qilishga garatilgan
ma’lumotlar ham bo‘lib, ular shaxsning hayoti, sogligi
va xavfsizligiga tahdid soladi. Shu sababli yoshlar,
jumladan, talabalarda ular uchun foydali, muhim, zarur
bo‘lgan mediakontentdan foydalanish kompetentsiyasini
rivojlantirish OTM oldida turgan muhim ijtimoiy-
pedagogik, shu bilan birga ta’limiy xarakterdagi
vazifalardan biri sanaladi. OTMning tarix fakultetlarida
ta’lim jarayonida tegishli soha va yo‘nalish bo‘yicha
berilgan mediakontentlar bilan tanishish, ularning
mazmunini tahliliy, qiyosiy va tanqidiy o‘rganish
talabalarda tarixiy tafakkurni samarali rivojlantirishga
xizmat giladi.
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REZYUME. Zamonaviy sharoitda axborot ijtimoiy munosabatlarni tashkil gilish, kundalik yoki kasbiy faoliyatni amalga
oshirish, mahsulot realizatsiyasini ta’minlash, shaxsiy va kasbiy rivojlanishda ahamiyatli bo‘lgan omillardan biriga aylandi.
Bugungi kunda har bir shaxs mediakontent foydalanuvchisi ekani nazarda tutilsa, bu masala yanada dolzarblik kash etadi. Magola
mediakontent mohiyatini yoritish va uning talabalarda tarixiy tafakkurni rivojlantirishdagi ahamiyatini baholashga garatilgan.

PE3IOME. B coBpeMeHHBIX YCIOBHSIX HH(pOpMAIMs cTajla OAHUM H3 BaXKHBIX ()aKTOPOB OpraHM3allMHd OOIIECTBEHHBIX

OTHOIIICHUM,
JUYHOCTHOTO U MpO(EeCcCHOHATBHOTO PAa3BHUTHA.

BBITNIOJIHCHHUS HOBCCZ[HCBHOfI nin HpO(i)eCCPIOHa.HBHOﬁ JACATCIBHOCTH,

qu/ITBIBaH, YTO CETOAHS KaXIbl YENOBEK SBISIETCS II0Jb30BaTEIeM

o0ecCIieUCHHS pealn3aluy  MPOIYKIIHH,

MCJIHAKOHTCHTA, ﬂaHHLIfI BOIIPOC CTAaHOBUTCA Ooiee AKTYaJIbHbIM. HCJ'II;IO CTaTbhbU SIBJISIETCA OCBCIICHUE CYITHOCTHIO MEJUAKOHTCHTA
1 OLCHKA 3HAYCHUA €0 B Pa3BUTUN UCTOPUUYCCKOT'O MBIIIJIEHUA Y CTYACHTOB.

SUMMARY. In modern conditions, information has become one of the important factors in organizing public relations,
performing everyday or professional activities, ensuring the sale of products, personal and professional development. Considering
that today every person is a user of media content, this issue becomes more relevant. The purpose of the article is to highlight the
essence of media content and assess its significance in the development of historical thinking of students.

CIIEHU®UKA PEKJIAMBI U PEKJIAMHOTI'O CJIOTAHA
M.O.AmeTtoBa — cmapuwuil npenooagameins
Kapaxannaxcxuii 2ocyoapcmeennwiii ynugepcumem umenu Bepoaxa
Tasiny cy31ap: pexiiamMa, MapKeTHHT, IIHOpP, MaTH, XyCYCUATIap, ax00pOT, OF3aKH KUCM, TY3HIMA.
Ki1ioueBble cji0Ba: pekiiamMa, MapKETHHT, CIOTaH, TEKCT, 0COOEHHOCTH, HH(POPMAIHs, HeBepOanbHas 4acTh, CTPYKTYypa.
Key words: advertisment, marketing, slogan, text, features, information, nouverbal part, structure.

BBenenmne. Ceronnsi, B 21 Beke, Mbl yXe, KaxXercs,
MPUBBIKIM €XKEJHEBHOMY MOTOKY MH(pOpManuu. JTa TIo-
OanpHasi MHpOpMATH3alMs MPOUCXOAUT Ha (oHE M3MEHe-
HUI HPAaBCTBCHHBIX M COLHANIBHBIX IIEHHOCTEH, BOZHUKHO-
BEHHs HOBOTo o0Opa3za u (opmbl xu3HU. B ycnoBusx rio-
0anpHON WH(OpMATH3AlMK, pEKiIaMa SBJSICTCS HEOTHEM-
JIEMON YacThIO TOPTOBIH, OW3Heca, cdeprl ycmyr. Hayka
peKJiaMbl TeM B 0COOEHHa, YTO HE CYIIECTBYET KaK TaKOBO-
ro €IMHOTO IOJAXOMAa, 4TOOBI TPAaKTOBaTh T€ WIIM HWHBIC
mousATHs. CJIOBO «pekiiaMay BCTpedaeTcsl B HAIICH JKU3HU
4acTo, a 3a pEeKIaMOM CTOWUT OIpOMHAas MpoAeTaHHas
paboTa, qr01H, AEHBIH U BpeMs. XOpOIIO 3TO WIH IUIOXO,
HBIHE 03 peKIIaMbl He 00OUTHUCH.

Peknmama — 3T0 LieneHamnpaBleHHOE PacIpOCTpaHEHHE
nHpopMaInK, UCTOPHUSI KOTOPOH YXOJHUT JajeKo 3a MHOXe-
CTBO CTOJICTHH W BO3ZHHKIJIA BMECTE C pPa3BUTHEM TOPTOBIH
U TUCbMEHHOCTH. BonbIIoi ckadok pa3BUTHSA OOBSIBICHUS
MOJIYYHJI BMECTe ¢ MporpeccoM HaykH, TexHuku 1 CMU B
XX Beke.

AHamu3 gureparypbl. [Ipobneme pexmambl U
pEeKJIaMHOTI'O CJIoraHa o0paiiaercss Hemajoe KOJWYECTBO
yuénpix. Cpemu HuUX 0000 MOXXHO BBIICITUTH TaKUX
yuénsix kak @.Kormep, I.B.bexsemon, K.I.BopoHos,
V.¥Vomne, J[Ix.bepuerr, C.Mopuaptu, AxmanoBa O.,
MopozoBa WU. u np., Ha HaydHBIE TPYIBl KOTOPBIX MBI
ormmpaeMcs. VX mcciaeoBaHUS TMOCBSIIEHB! ONPEIEICHUI0
TEPMUHOB, BBISIBIIEHHIO OCOOEHHOCTEH CTPYKTYPBI, CBOMCTB
U KOMIIOHCHTOB pPEKIAMHBIX 3aroJIOBKOB, HW3yUYCHBI
BBIPA3UTENFHBIE ~ CPEACTBA M OMOLMOHAIBHO -
9KCIPECCUBHBIE (DYHKIIMH PEKIIAMHBIX TEKCTOB.

MertopoJiorus uccjaenoBanus. B cratbe pacCMOTPEHBI
0COOEHHOCTH pEKJIaMbl W peKiIamMHoro cjoraHa. Jlaércs
OTpe/eIeHne JMaHHBIM KITIOYEBBIM MOHATHSM, a TaKkKe
yKa3aHbl OCOOEHHOCTH CTPYKTYPBl PEKJIAMHOTO CIJIOTaHa.
Ha 6aze KOHKPETHBIX IPUMEPOB HU3yUYCHBI
(yHKIMOHAJIBHBIA XapakTep pPeKIaMHBIX TEKCTOB.

AHalM3bl M pe3yJbTaThl HCCJAeA0BAHMA. TepMHH
“pexnaMa” 3TUMOJOTHYECKH BOCXOAWUT K JIATHHCKOMY
CITOBY «reclamare» — «rpOMKO KpHYaTh» I «H3BEINATh —
Tak Ha 0a3zapax u miomasax Jpesneit ['peruu u JIpeBHero
Puma 6omnee 2000 et ToMy Ha3aa TPOMKO BBEIKPUKHUBAIIUCH
W pacXBaNMBAJINCh paszINYHBIE TOBaphl. Pexiama B
AHMIMHCKOM sI3bIKe 0003HaUYaeTCs TepMuHOM «advertisingy,
YTO B TMEPEBOJE C AHTIHMICKOTO 03HAYaeT yBEJIOMIICHHE U
HCTOJKOBBIBAETCS Kak MIPUBJICUCHHE BHUMAaHUS
morpebuTens K  NOpoAaykKrTy  (ToBapy, yciyre) H
pacupocTpaHEHHE COBETOB, TPHU3BIBOB, IPEIIOKEHUII,
pEeKOMEHAAIUi MPUOOPECTH NaHHBIM TOBAp WM YCIYTY.
CymecTByeT OoubIoe KOJINYECTBO pa3IMIHBIX
OIpeIesIeHn peKyiaMbl. PaccMOTpUM HEKOTOpBIE U3 HUX.

UzBectupiii  mapkeromor @Owmnmm  Kotmep  maer
cienyioniee omnpeneneHue: «Peknmama — mroOast miaTHas
(bopMa HENMYHOTO MPEACTABICHUSA M MPOJBHKCHUS HICH,
TOBapOB U yCIyT KOHKPETHOTO 3aKa3unka» [2:699].

Astopsl Beimenmeit B 1968 r. kuurun «Pexinama B
toprosiey» JI.B.beknemor u K.I.BopoHOB Tak onpeneistor
pexnamy: «PekinaMa — 3TO meyaTtHoe, PYKOIHCHOE, YCTHOE
win rpaduyeckoe YBEAOMIICHHE O JIMIE, TOBape, yciayrax
WK OOIIECTBCHHOM JBUXCHUH, OTKPBITO HCXOJIICE OT
peKIaMosiaTeNsl W OIUTAYCHHOE UM C IIeThI0 YBEIWYCHHUS
COBITa, PaCUIMPCHUS KIMCHTYPBI, MOJYYCHHS TOJOCOB HIIH
MyOJIMYHOTO OJIOOPEHHUS.

ABTopel kHHTH «Pekiama: NPUHOUOB W TIPAKTHKAY
VY. Vamne, JIx.bepuer, C.MopuapTu IaloT Takoe onpeaene-
Hue: «Pekiama — omjadueHHas HE TEePCOHAIN3MPOBAHHAS
KOMMYHUKAIIHS, OCYIIECTBIsIeMas UACHTUPUIIMPOBAHHBIM
CIIOHCOPOM M KCIOJIB3YIOMIasi CPeJCTBa MacCoBOil UH(DOP-
MaIi C LEJbI0 CKJIOHUTh K YEeMY-TO ayJUTOPHUIO WU
MOBIIUATH Ha Heey [5:32].

CTpYKTYpa peKJIaMHOI0 TeKCTAa:

UccnenoBanust B 006JaCTH peKIaMbl MOKa3bIBAIOT, YTO,
Ka3aJoch OBI, B pEKIIaMe TIaBHBIM OCTaeTcs M300paKeHHe,
9TO JW3alHEPCKHil TMOJIXOJ, OJHAKO, CIPaBEIMBO OyIeT
CYHTATh, YTO HAPSIITY CO 3HAUUMOCTHIO U HEOOXOIUMOCTHIO
MPUMEHECHNST HW300pakeHWH B peKjaMe, PaBHOMPABHO
BECOMYIO POJIb UTPaeT U TEKCTOBas 4YacTh peKIaMbl, 0e3
KOTOPOH ¥ BHU3YyaJdbHOE COCTABISIONIEE MOTEPSIO OBl
MOJHOTY cMbIciia. COOCTBEHHO, KaK M BCSKHI TEKCT, TEKCT
peKIamMbl HY)KHO CTPOWTH COTJIACHO HEKOTOPBHIM 3aKOHO-
MepHocTssM. CTpyKTypa PpEKJIaMHOrO0 TeKCcTa BOHpaceT B
ce0s 4 yacTu:

1. Cnoran

2. 3arooBOK

3. OCHOBHOM peKJIaMHBII TEKCT

4. Oxo-dpa3za.

YuuThiBasg BO BHUIMaHHE CBOCOOPA3HOCTh PEKIAMHPYe-
MOT0 TOBapa WM YCJIYT B peKiaMmy OYIYyT BKIIOYCHBI 3TH
JJIEMEHTBhI, W Kak MpaBuio, He Bce. CIeoM MBI COUJIH
HEOOXOIUMBIM PACCMOTPETh KaXKIblii U3 ITHUX IJIEMEHTOB
mo otaenbHOoCcTH. CIIOTaH — 3TO JAKOHHUYHO CHOPMYITHPO-
BaHHOE BBICKa3bIBAHHE, KOTOPOE OIMHUCHIBACT TJIABHYIO
MBICITb COOOIIIEeHNUS B (hOKyCe PEKIAMHON KaMITaHUH.

CBouMHu KOpHsAMH TOHsATHE «cioran» (Sluagh-ghairm)
YXOIUT K TALIBCKOMY MPOMCXOXICHHUIO, OTKyAa W OBLIO
3aMMCTBOBAHO B PYCCKHH SI3BIK C 00O3HAUeHUEM «OOEBOM
Kiugy». Y BIpaBay, cioraH Ipu3BaH, BO-TIEPBBIX 3aBOCBATH
BHHUMAaHHE, a IOTOM U MPEIIMOYTCHHUS TIOTPEOUTEIIS.

NmMmetoTcss  crneAyromuye KpUTEPHH TIO  PEKIAMHOMY
CJIOTaHy:

1) BBIpaKeHME TIIABHON MBICIIH COOOLIEHHUS PEKIAMBL;




